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Modul: Mediekunskap

Tid: 4 timmar

Europeiska Kommissionens stod at framstallningen av detta
dokument utgdr inte ett godkdnnande av dess innehall,
vilket endast aterspeglar upphovsmannens asikter, och
Kommissionen kan inte hallas ansvarigt for nagon
anvandning av informationen i det.
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| Viktig information om modulen
| Moddenstiel | Mediekunskap

Syfte Workshopen syftar till att forbattra deltagarnas mediekunskap, ge dem forstaelse for massmediers
roll i antimigrantdebatten, saval som den metod som anvands for detta (inramning, agendasattning,
"fejknyheter" och avsiktlig felinformation).

Utbildarens namn

Larandemal » Reflektera Over kraften av massmedia och beskriv hur media kan paverka asikter och
uppfattningar fran olika grupper och forma deras bedémningar;
» Utvardera mediekallors relevans, trovardighet och syfte och konkreta budskap, kanna igen om
det innehaller inramning, agendasattning eller avsiktlig felinformation;
* Undersoka det allmanna medielandskapet och hur agendasattande journalistik beror invandrare;
*  FOrstd och argumentera hur manniskor med utlandsk bakgrund representeras i massmedier

Medfinansierat av Europeiska Kommissionens stod at framstallningen av detta
EU-programmet dokument utgor inte ett godkiannande av dess innehall,
Erasmus+ vilket endast aterspeglar upphovsmannens asikter, och

Kommissionen kan inte hallas ansvarigt for négon
anvandning avinformationen i det.
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Mediekunskap

Mediekunskap dr en kompetens fran 2000-talet. Det
omfattar ett ramverk for att komma at, analysera,
utvdrdera, skapa och delta med budskap i olika former - fran
tryck till video till Internet. Mediekunskap bygger en
forstaelse fér massmedias roll i samhdllet samt viktiga
fardigheter for upplysning och uttrycksférmaga som dr
nodvandiga for medborgare i en demokrati [1]
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Mediekunskap

* |dentifiera medias roll i vart samhalle
» Lar dig att tanka kritiskt

* Bli en smart konsument

* Kanna igen infallsvinklar

» FoOrsta forfattarens syfte

e Skapa media ansvarsfullt [2]
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Mediekunskap

| den digitala informationsaldern delas
nyheter och information snabbare an
nagonsin tidigare, och férmagan att
urskilja sann information fran falsk
information har blivit viktigare, men
samtidigt ocksa mycket svarare.




358 Mate
Amnen

¥
iy
4

e Medias makt

* Agendasattni

* Fejknyhete
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Medias makt
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Massmedia

Massmedia hanvisar till en
mangd olika teknologiska kanaler
som nar en stor publik via
masskommunikation  (Internet,
tv, radio, tidningar)
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Massmedias makt

Massmedia paverkar individen och publikens tankar, attityder
och beteenden.

Massmedia ar kant som en av de mest avgdrande krafterna i
modern kultur.
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Massmedias makt

Massmedia paverkar manga aspekter av manniskolivet, till
exempel:

e att rosta pa ett visst satt,

* individuella asikter och overtygelser,

e till och med falsk information som kan skeva en persons
kunskap om ett specifikt amne
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Magic bullet-teorin

Magic bullet-teorin:

Nar publiken ses som maltavla for en injektion eller en
informationskula som skjutits ut fran massmedias pistol.
Publiken kan inte undvika eller motsta injektionen eller
kulorna [3]
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Narrativ (skildringar)

Narrativ - ett satt att presentera handelser, fakta och
upplevelser som ger dem en specifik betydelse, t.ex. kopplade
till sarskilda ideologier, identiteter eller antaganden.
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Inramningsteori

Inramning ar en vilseledande anvandning av
information for att “rama in” saker pa ett visst
satt [4]
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Inramning: exempel

“En tiger anfaller en flicka och en man raddar flickan genom att doda

tigern. Har ramas mannen in som modig, anda tills det kommer fram att
han ar invandrare.

Efter det berattar media att tigern lekte med flickan nar invandraren
anfoll och dodade ett oskyldigt djur.

Media kan vrida pa verkligheten for att sprida propaganda och fa
manniskor att tro pa deras version av handelsen" [5]
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AKTIVITET 1 Forsta medias makt
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Fragor:

* Diskutera olika mediekanalers roll nar det galler att
bilda den allmanna opinionen

* Diskutera hur och varfor media inramar manniskor
med utlandsk bakgrund

« Tank pa egna erfarenheter. Har du personligen
drabbats av medier och pa vilket satt?

e Fordjupa dig i hur du eller nagon annan fran ditt
samhalle kan paverka medielandskapet genom
gemenskapsmedier (Facebook, Twitter, osv.)

@
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Agendasattning
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Agendasattning
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Agendasattning ar "formagan (i nyhetsmedier)
att paverka vikten som laggs pa amnena i den
offentliga agendan och manniskors vardag"



Forutsattningar for agendasattningsteori [7]:

1. dagspressen och media aterspeglar inte
verkligheten; de filtrerar och formar den;

2. medias koncentration pa nagra fa fragor och
amnen leder till att allmanheten uppfattar

vissa fragor som viktigare an andra
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Typer av agendasattning | /]

1. Offentlig agendasattning: allmanheten bestammer vilka
amnen som anses viktiga

2. Medias agendasattning: media bestammer vilka @mnen
som anses Vviktiga

3. Policy genom agendasattning: allmanheten och medias
agendasattning paverkar makthavarnas beslut
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AKTIVITET 2 Forsta agendasattning
Skapa en tankekarta



Fragor:

* Vilka ar de hogerpolitiska partierna i landet du bor?

* Diskutera och forklara hur Sverigedemokraterna
(och/eller politiska partier i ditt land) agendasatter
medier.

* Vilken typ av  agendasattning  representerar
Sverigedemokraternas handlingar? Kommer den
negativa installningen till invandrare fran allmanheten,
fran media eller fran beslutsfattare?

* Diskutera olika mediekanalers roll nar det galler
agendasattning som beror invandrare

* Tank pa hur du eller ndagon annan fran ditt samhalle kan
paverka medielandskapet for att bekampa vilseledande
agendasattning mot invandrare
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Fejknyheter
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Fejknyheter ar falsk information som
tycks vara nyheter, men som skapats

medvetet med avsikt att vilseleda lasaren.

Exempel:

Artikeln till héger havdar att en man som
vann lotteriet greps for att ha dumpat
godsel vart 200.000 dollar pa sin forra
chef. Berdttelsen kommer fran The World
News Daily Report, vars motto ar “Fakta
har ingen betydelse”. Enligt
BuzzFeedNews.com genererade artikeln
cirka 2.3 miljoner reaktioner, delningar
och kommentarer pa Facebook 2018

m JUNE 27,2019 | SAN FRANCISCO HOMELESS MAN DIES FROM RABIES AFTER PERFORMING ORAL SEX ON STRAY DX

LOTTERY WINNER ARRESTED FOR DUMPING
$200,000 OF MANURE ON EX-BOSS' LAWN

L KREROON - #1003
roLs ran

2410 4 83,

A man from Illinois was arrested for getting $224,000 worth of
manure dumped on his former employer's property, only two
weeks after he won $125 million at the lottery and quit his
job.

Kallor: https://www.buzzfeednews.com/article/craigsilverman/facebook-
fake-news-hits-2018, https://worldnewsdailyreport.com/lottery-winner-

arrested-for-dumping-200000-of-manure-on-ex-boss-lawn/ (Accessed 3/7

2019)
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Syftet och motivationen bakom fejknyheter

Vi maste ocksa tanka pa vem som skapar olika typer av
innehall...och varfor det skapas.

- Propaganda

- Monetar vinst

- Politisk agenda

- Personlig berommelse
- Fortal av individer

- P& skoj/komedi
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/ sorters fejknyheter [8]
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Satire/ Parody

Not created with the intent of causing harm, but can stil fool readers
False Connection

When headlines, visuals or captions don't support the connaction
Misleading Content

Misleading use of information to frame an ssue of individua
False Context

When genuine information is shared with faise contextual information
Imposter Content

When genuine sources are impersonated

Manipulated Content

When real information or images are manipulated 10 deceve

Fabricated Content

News that is false and created with the intent to deceive and do harm

1. Satir/parodi

2. Falsk koppling

3. Vilseledande innehall
4. Falskt sammanhang
5. Forfalskad kalla

6. Manipulerat innehall
7. Fabricerat innehall
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AKTIVITET 3 Upptack fejknyheter
Hitta och rangordna fejknyheter
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Diskussion

* Hur forstar du termen "fejknyheter"?

* Har du nagonsin blivit lurad av falsk information?
= \Vilken sort?
= Var fick du informationen?
" Hur och varfor?

o

237 L2
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Fejknyheterspelet

Forsta hur fejkyheter skapas pa

https://getbadnews.com [9]
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Granskningsfragor

* Hur kan media paverka asikter fran olika
grupper och forma folks bedomningar?

* Kan du forklara.teorin for agendasattning
och de tre typerna av agendasattning?

* Vad ar fejknyheter? Ge exmpel pa en typ
av fejknyet sam du’kommer ihag
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Nyckelpunkter

* Massmedia paverkar individens och
publikens tankar, attityder och beteende

* Agendasattning ar "formagan (av
nyhetsmedierna) att paverka vikten som
laggs pa ett amnae,inom den offentliga
agendan i ett/samhalle"

* Fejknyheter arf en f@Fm av nyheter som
bestar av avsiktlig félinformation eller en
|6gn som spridsWVi@'traditionella
nyhetsmedier eller sociala onlinemedier




Bra jobbat!
Du har slutfort den har modulen!

Europeiska Kommissionens stod at framstallningen av detta
Medfinansierat av dokument utgdr inte ett godkdannande av dess innehall,
EU-programmet vilket endast aterspeglar upphovsmannens asikter, och

Erasmus+ Kommissionen kan inte hallas ansvarigt for nagon
anvandning avinformationen i det.
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